Fur]dacién
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MANUAL DE MARCA




ESTRUCTURA DE MARCA BRAVARGIL{=S

Mision

Como expresion del compromiso social del Grupo Bolivar,
apoyamos Yy potenciamos proyectos transformadores

y de alto Impacto, que generan capacidades en personas,
comunidades y organizaciones; para construir una
sociedad mas justa, equitativa e innovadora.

ESTRUCTURA
DE MARCA

Vision

La Fundacion Bolivar Davivienda sera reconocida
como una fundacion lider en los lugares

donde esta presente el Grupo, por el impacto

de sus programas en el logro de transformaciones
sociales efectivas y sostenibles.




PROPOSITO DE MARCA ASCENDENTE

DESARROLLAR CAPACIDADES

EN PERSONAS, COMUNIDADES
Y ORGANIZACIONES

Creando mecanismos de aprendizaje
para que desarrollen su talento
y asi impulsar su crecimiento.

PROPOSITO
DE MARCA

02



AOSINI=@ U e DI VVAK@ ASCENDENTE

Fur]dacic’)n
Bollya!r
Davivienda

v UNPROYECTODE. | UNPROGRAMADE :. ) UN PROGRAMADE:. ] uveroGRAwADE :. ] \nerocramaDe :. ) *’k EEEEEEEEEEEE : »
\/ Fundacion Emprende | Fundacion Fundacion Voluntariado Fundacion Inversion | Fundacion ¥ Fundacion
cumonca | Bolivar Pais Bolivar Aflora [ Bolivar Familia Bolivar | Bolivar Social | Bolivar xK Bolivar
VENDE | Davivienda Davivienda Davivienda Davivienda Davivienda BECA CREDITO | Mavivienda

Los proyectos son actos
que construyen un imaginario de marca.
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’Publicidad
ALEGRIA DE APRENDER

Fuqdacién
Bollyqr
Davivienda

Prodycto Servicio
INNOVACION SOCIAL IMPACTO SOCIAL

Desarrollar capacidades en personas,
comunidades y organizaciones.
Desarrollamos talento para construir pais

TONO DE .
COMUNICACION

PRISMA DE MARCA

Todas las acciones de comunicacion que realice la fundacion
O sus programas, deben cumplir con los pilares establecidos.

* Alegria de Aprender
* Innovacién Social
* Impacto Social
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Fur]dacic’)n
Bollyqr
Davivienda

ALEGRIA DE APRENDER

LO QUE ES

Cercanos / Calidos
Optimistas - creemos en el resultado
Alegria: lo que pasa en un proceso de aprendizaje
Reales / Claros
Inspiradores

LO QUE NO ES

Fantasioso
Irreal
Miseria

INNOVACION SOCIAL

A la vanguardia
Incluyentes
[P’romotores de cambios
Soluciones unicas / Sorprendentes
Logico / No ébvio
Verdadero / Evidente

Inasequibles
Exclusivos a poblaciones vulnerables
Excluyentes con ciertos sectores
Complicados

IMPACTO SOCIAL

Inspirador
Actos que transforman
Experiencia / Conocimiento
Sencillez / Humildad
Transparencia / Honestidad

Impositivo
Dominante
Arrogante
Exagerado




AW RZA DA VAR @: W ALEGRIA DE APRENDER

Desarrollo
Aprendizaje
Fortalecer
Impulsar
[Potenciar

Apoyar
Inspiracion
Acompanamiento
Solidaridad

[Pasion

Crecimiento
Construir
Innovacion
Impacto
Transformacion
Excelencia
Joven

Sostenibilidad

Allanzas

PALABRAS
DE LA MARCA

La comunicacidon de la marca debe ser alegre
y reflejar el desarrollo de talento.

(0])
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NIVELES DE COMUNICACION

@ ACTOS

DE REPUTACION

% COMUNICACION
g DOMESTICA

o=
-=24J  ALWAYSON
REPUTACION

A QUIENES?

iQUE?

Audiencia general segmentadas
segun intereses (social).

Que valoren y se identifiquen con las marcas
del Grupo Bolivar por su compromiso con el pais
a través de la RSC.

Habla la FBD a través de sus programas.

Audiencia domeésticas
de los programas.

Que atiendan, participen, sean parte
de los programas y su labor.
Hablan los programas.

Audiencia general segmentada
segun buyer personas.

Que valoren y se identifiquen con las marcas
del Grupo Bolivar por su compromiso
con el pais a traveés de la labor de los programas.
Habla la FBD a través de sus programas




MANDATORIO DE COMUNICACION RRSNEULS]=

La comunicacion de Fundacion Bolivar
Davivienda y sus programas debe reflejar
la alegria de aprender.

Hay dos formas basicas para hacerlo:

* Brindando aleqgria.

- Aportando un mensaje util que facilite la vida.

MANDATORIO ,
DE COMUNICACION

Toda pieza de comunicacion que se realice,
debe cumplir con estos parametros.
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MANDATORIO DE COMUNICACION RRSNEULS]=

Cierre de marca:

Desarrollamos talento para construir pais.

LENGUAIJE
DE MARCA

La comunicacion de la fundacion y sus programas, debe
estar enfocada en mostrar el proposito que ésta tiene.

Este propdsito se convierte en el cierre de todas las piezas
de comunicacion de los programas.



MANDATORIO DE COMUNICACION jiNelde

Fur]dacic’)n
Lego  Bolivar Bollvar

Davivienda DaVIVIendJ

Fuqdaci()n
Bollyqr
Davivienda

El espacio de reserva del logo, debe ser minimo del tamano

de la "[3” de la palabra "Bolivar”, cualquiera que sea su tamano.

Teniendo en cuenta que el tamano minimo permitido en
cualquier pieza impresa es de 1,6 cms de largo.

LOGOTIPO

Un logotipo conciso, construido a partir de la fuente tipografica manejada por
la Fundacion Bolivar Davivienda, para establecer una conexion con la misma.

Esta es la firma de la fundacion, que representa sus valores, principios y
personalidad, generando un reconocimiento e impacto en la memoria.

Aplicacion Horizontal:
Solo en distintas piezas de merchandisign en las que no se cuente con

suficiente area de impresion, es permitido usar el logo en su version
hotizontal, sin perder su proporcion y lecturabilidad.

[0
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ELEMENTOS GENERALES
DE LA MARCA

En este capitulo veremos todos los elementos de marca que se usan para toda
la Fundacion Bolivar Davivienda y sus programas.

11




ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA pmiele®,

Estas normas de uso del logo aplican para los logos de todos los programas.

Fur]dacién
Bolivar
Davivienda Fundacion

Fur!dacic')n
Bollyqr
Davivienda

Fundacion Fundacion Fundacion
Fundacién Bolivar Bolivar
Bolivar Davivienda Davivienda
Davivienda

Fundacion Bolivar Davivienda BatalsElals)sdcloNEIAPENN[Salel

Fundacion Bolivar Davivienda BT el el
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ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA puEel€e,

13

Fundacion

Bolivar

Davivienda

No hay ninguna restriccion de uso
para los logos, pero se recomiendan estos UsoS:.

-[Publicidad

*Avisos de fachada

Comunicacion dirigida a clientes
‘Merchandising (lapiceros, llaveros, etc))

Fur]dacién
Bollyqr
Davivienda

Fur]dacic’)n
Bollyqr
Davivienda

Fur]dacic’)n
Bollya!r
Davivienda

Fur!dacién
Bollyqr
Davivienda

*Aplicaciones volumetricas
‘Muros de impacto

*Avisos de metal, piedra o madera
‘|mpresiones a pocas tintas




ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA paEel€e,

FulNa
Boli
D

n
da

No se puede cambiar
la tipografia.

No se pueden alternar

el uso de los colores permitidos.

Fu
Boli
Da#lvi 2

n

No se puede aumentar
el espacio interlineado.

No se puede generar

efecto de volumen o sombra.

on

da

Fu
Boli
Da

No se puede deformar.

No se puede cambiar
la alineacion del logo

USOS NO PERMITIDOS DEL LOGO

[

on

da

Fu !
Boli
D

No se puede usar colores

distintos a los permitidos.

Fu '
Boli
Da

on

da

No se puede usar
como marca de agua.
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SHESVISNIIOSY@ S\ SRS WA \VA K@, [PALETA DE COLOR

PRINCIPALES

COM73Y94KO0 COMOY:0OK65 COMOY:0OKIO00
R:255 G103 B:27 RN9 G119 B:122 R17 G24B32
# FF671B H#H77777A # 111820
PANTONE: PANTONE: PANTONE:

165 C Solid Coated Cool Gray 9 C Solid Coated Black 6 C Solid Coated PA L ETA
VARIACIONES DE COLOR

- - - El color es una de las principales caracteristicas de identificacién primaria.

Transparencia 25% 45% transparencia C:OMI00YI100 K0 COM:63YI00 KO COM28Y85KO0 - - U -
oMo o OO VO 0 957 o8 B36 o o B e e os colores principales de |la marca deben privilegiarse frente a otras

R255 G103 B27 R128 G130 B132 # EDIC24 # F47C20 # FDBD4O variantes cromaticas que si bien son validas, se pide recurrir a ellas

# FF671B # 808284 PANTONE185C PANTONE 1505 SANTORE e en caso de demanda por contraste de su presencia.
PANTONE: PANTONE:179-9 C

165 C Solid Coated

[Para la visualizacion y administracion grafica de nuestro signo identificador,

se sugiere mantenerse en los estandares rectores de la armonia cromatica
principal: los aqui denominados NARANJA FBD Y GRIS.

Los valores numericos para su aplicacion se encuentran senalados
COMOY:OK80 COMOYOK70 COMOY:OK65 COMOY:OK50 COMOYOK40 P : .z P
R:88 G:88 B:91 R:109 G110 B112 R:119 G119 B:122 R147 G149 B:152 R167 G169 B:171 en PantOne’ CompOSIClOn CMYK para Impre5|0n y en COmpOSIClOn RGB

# 585953 # 6D6E70 T # 939597 # A7TA9AB para su aplicacion en digital.
PANTONE: Cool Cray 1C PANTONE: Cool Gray10C  pANTONE: Cool Gray9 C ~ PANTONE: Cool Gray 8 C PANTONE: Cool Gray 6 C




ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA

SECUNDARIOS

C:38 M:49 Y:65 K13
R:150 G:119 B:93
# 96775D

C12M:34 Y100 KO
R:225 G170 3:37
# EIAA25

C19MI00Y57 K5
R191G:30 B:81
# BFIESI

C:73 M:58 Y:42 K20
R:78 G:92 B:109
# 4E5B6C

C:38 M:59Y:89 K26
R132 G992 B:48
# 845C30

C:48 M:77Y:77 K70
R:62 G:29 B:21
# 3EIDI5

C:86 M:71 Y:42 K:31
R:48 G:66 B:91
# 2F4258

C16 M55Y:93 KO
R214 G133 B:53
# D58434

COM:76 Y:62 KO
R:241 G:100 B:91
# F1635A

C100 M:0Y:82 K:O
R:0 G166 B:105
# O0OA669

C58 M:88Y:18 K5
R:125 G:63 B:127
# 7D3F7F

PALETA DE COLORES SECUNDARIOS

COM28Y86 KO
R:253 G:188 B:61
# FDBC3D

COM©O0Y:77 KO C:.OM:100Y:62 KO
R:239 G:64 B:65 R:237 G:23 B:79
# EF4041 # EDI64E

C:64M:0Y32K0 C53 M:29Y:290 KO
R:73 G:193 B:187 R:129 G:158 B:168
# 4CCIBB # 809EAS8

PALETA
DE COLORES
SECUNDARIOS

Estos colores solo se visualizan en elementos
iconograficos, infograficos, editoriales, imagenes y graficos.

Con cada color se pueden usar sus diferentes tonalidades,

dependiendo de la pieza y los requerimientos para su realizacion.
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ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA [ERIIZeletyAZVA

La tipografia corporativa adecuada para implementar
en la comunicacion de Fundacion Bolivar Davivienda

es |la Sansation.

Es permitido utilizar los dos estilos de esta tipografia: bold
y regular, en titulares y body copy respectivamente.

TIPOGRAFIA
PRINCIPAL

Sansation Reqgular

Sansation Bold

abcdefghijRImnopqgrstuvwxyz
daaaéeeijiliéoouuu
ABCDEEGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AAAEEEIIIOOOUUU
1234567800@!i"-$%6/()=a"




ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA [ERIIZeletyAZVA

Corbel

Corbel Bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
daaeeéiitooouuy
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AAAEEEIITOOOUUU
1234567890@!i"-$%&/()=¢7

SEGUNDA
TIPOGRAFIA

18



ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA [ERIIZeletyAZVA

TERCERA
TIPOGRAFIA

Calibri

Calibri Bold

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
aaaéeéiliooouud
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
AAAEEEIIIOOOUUU
1234567890@!i”-S%&/()=¢é?




SESVISNINOSYE NS AV RSSED S N \VA K@ MARCO Y RESERVAS

Fundacién
Aflora Boﬁvar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

Fundacién
Aflora Boﬁvar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

Fdﬁaacidn
Aflora Boﬁyar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam honummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

Fdﬁaacidn
Aflora Boﬁyar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam honummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

El recuadro de texto se utilizara para incluir informacion de la campana.

MARCO Y RESERVAS
PRINCIPALES

Los identificatorios principales son el marco, un recuadro para el texto
y un recuadro para el logo. Estos elementos deben permanecer fijos
para mantener la identidad visual de la marca.

El color del marco (nharanja o blanco) dependera de la imagen, fotografia
o ilustracidon que se esté manejando en la pieza.



SESVISNIIO Y@ S NSV SSE D A WAV K@ MARCO Y RESERVAS

Aflora

Fundacién
Bolivar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nhonummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

Aflora

Fundacién
Bolivar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
@ (@lityséd.diam napummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

Aflora

Aflora

Fundacién
Bolivar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nhonummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pals

Fundacién
Bolivar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet; consectetuer adipiscing
@ ‘@litjsed,diam nopummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

MARCO Y RESERVAS
SECUNDARIAS

Existe |la opcion se usar el logo sin recuadro o reserva. En este caso
debe graficarse con un fondo que le de relevancia con la ayuda de
sombras, luces o desenfoque. Estos elementos permiten
mantener la identidad visual de la marca.

El color del marco (nharanja o blanco) dependera de la imagen, fotografia
o ilustracidon que se esté manejando en la pieza.




SESWVISNIIO Y@ SN SEARSSED WAV AN@ MARCO Y RESERVAS

o

-

-
|
B
|
-

-

-

esarrollamos talento para construir --
L -]
7x

ox

Esta es una guia de las medidas, no corresponde a una pieza especifica.

REJILLA
DE COMPOSICION

Todas las piezas que se implementen en la comunicacion
e independiente del medio, tendran estas dimensiones
y proporciones de medidas.
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SEIVISNIIOSYE SIS AV SSED A WA \VA @ APPLICACIONES

Ejemplo post en redes Ejemplo banner web

UN PROGRAMA DE:
UN PROGRAMA DE: Inversion Fur!daCion
Inversion | Fundacion Social Bolivar

Social Bolivar Davivienda
Davivienda

FOTO FOTO

Lorem ipsum dolo Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing r sit amet, consectetuer
elit, sed diam nonummy nibh euis adipiscing elit, sed diam

e nonummy nibh eui
mod tincidunt ut laoreet y s
mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento

Desarrollamos talento para construir pais para construir pais

UN PROGRAMA DE:
Inversion | Fundacién
Social Bolivar

Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

Ejemplo de cover

Estos son ejemplos de aplicaciones, no corresponden a tipos de piezas especificas.

APLICACIONES
PRINCIPALES




SHESVIS\IIO Y@ SN SAVRSSE D F WM VA K@ APLICACIONES

Ejemplo post en redes

Inversién | Fundacién
Social Bolivar
Davivienda

Ejemplo post en redes

T

Inversion | Fundacién

Social Bolivar
Davivienda

. Lorem ipsum dolo
Lorem IPSle dOIO r sit amet, consectetuer adipiscing

r sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh euis

elit, sed diam nonummy nibh euis
mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

APLICACIONES

Esta variacidon puede ser usada si se le quiere dar un tono
mas sobrio a la campana.

Desarrollamos talento para construir pais

Inversion | Fundacion
Social Bolivar
Davivienda

Lorem ipsum dolo
r sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euis

mod tincidunt ut laoreet

Desarrollamos talento para construir pais

Ejemplo de cover

Estos son ejemplos de aplicaciones, no corresponden a tipos de piezas especificas.




SHESVISNIOSYE S \NSAVRSSED S WANVVAN@.N APLICACIONES

Contenido
audiovisual

Cierre

Fundacion
Aflora | Bolivar

Davivienda

Fundacion
Aflora | Bolivar

Davivienda

Desarrollamos talento para construir pais

El logo se mantiene
en esta posicion durante el contenido

—

APLICACION EN VIDEO

La pieza debe abrir con el marco naranja mas el logo del programa
que se este trabajando y por medio de una animacion, este marco desaparece
con el fin de darle mas protagonismo a las imagenes del video.
Al final, nuevamente por animacion aparecera el marco en la imagen
del ciere con los logos de la Fundacion Bolivar Davivienda y el programa.



SEIVISNINOSYE SIS LAV RIS D AN \VAR @ USO INCORRECTO DE APLICACIONES

No ubicar el logo fuera del contenedor,
ni el desarrollamos talento en otra posicion

Lo em ps mdolo
r sit amet, consecte adipiscing
elit, dd am n mmy bh uis

FOTO

Lorem ipsum dolo

» ;“’“"GRQMDE'i . r sit amet, consectetuer a dipiscing
gIVE_ rrrrr Bgﬂvg:: on elit, sed diam nonummy nibh euis
ocial

Davivienda

No manipular el marco fuera del tamano de la pieza ni usar el logo
con su contenedor separandolo de un borde

FOTO FOTO

Lorem |psum dolo Lorem |p5um dolo
r sit amet, consecte adi p ing r sit amet, consecte adipis g
elit, sed diam nonu mmy uis elit, dd am n mmy bh

USO INCORRECTO
DE APLICACIONES

26



=HES VSN =N [= /ANl AW VIR APLICACION CIERRE

Desarrollamos talento Desarrollamos talento
ara construir pais ara construir pais

ustificacion izquierda Justificacion al centro

Desarrollamos talento para construir pais
Aplicacion en una linea

Desarrollamos talento Desarrollamos talento
para construir pais para construir pais

Desarrollamos talento para construir pais

APLICACION
CIERRE

La aplicacion del cierre se debe manejar siempre en naranja para tener
clara la jerarquia de los textos, entendiendo que los titulares y los cierres
siempre los utilizaremos en nuestro color principal.

Dependiendo de la diagramacion de la pieza se podra utilizar el texto
en una o dos lineas y justificado a la izquierda o al centro.

Si el fondo de la pieza es negro 0 muy oscuro, en el caso de La
Filarmonica Joven de Colombig, el cierre se puede usar blanco.



SES\VIS IO SYE SN S VANRSSEDI A ANV A\N@ N ESTRUCTURA

LOGO: El logo del programa debe ir siempre ——— UN PROGRAMA DE:
dentro del contenedor Inversion | Fundacién
Social Bolivar
Davivienda

FOTO: La fotografia debe mostrar el resultado
del programa, esos momentos donde vemos
que se cumplen los suenos y donde el talento
de las personas es tangible.

MARCO: El marco debe ir transversal a todas
las piezas de comunicacion
sin importar el formato.

Este es un recuadro tipo, su tamano variara
de acuerdo a la cantidad de informacion
que se quiera incluir.

,

HERENCA 24
5 ERENGA 24 e HEREN(A 24

on g nadlictin Juvendd, gabon y bradicisn

TITULAR: El titular inicial no debe hablar de las
S problematicas sociales o cualquier aspecto
negativo, debe ser un texto que denote

Lorem ipsum dolo resultados e inspire.
r sit amet, consectetuer adipiscing ——— BODY: En el body siempre la Fundacién Bolivar
elit. sed diam nonummy nibh euis Davivienda sera la ejecutora de la accidon, ademas

el body nos servira para explicar lo que sea
mod tincidunt ut laoreet

necesario decir acerca del programa.

—+— CALL TO ACTION: En el body siempre la
Fundacion Bolivar Davivienda sera la ejecutora de
la accidon, ademas el body nos servira para explicar
lo que sea necesario decir acerca del programa.

ALIANZAS: Este espacio es la reserva que
se tendra para las alianzas con otras
empresas. Los logos en nuestras piezas
deben ir acompanados de “en alianza con”
o “con el apoyo de”, segun sea el caso.

L ALINEACION: Los textos que compongan la
grafica deben estar alineados a la izquierda.

CIERRE: El cierre unificado de la Fundacioén
debera ser transversal a todos los _
programas y dentro del contenedor del Desarrollamos talento para construir pais

mismo color que el marco.

28




HES VSN =N[= /AN AW VN FOTOGRAFIAS

USO DE,
FOTOGRAFIAS

Las fotografias deben cumplir con unas condiciones
basicas fundamentales:

0
LL
—
<
Z
O
O
-
=
I_
0
Z

- Reflejar el target.

« Complementar el objetivo de comunicacion.
* Ser positivas.

 Ser naturales.

« Comunicar desarrollo de talento y alegria.

[Bajo ninguna circunstacia se puede llegar a mostrar
Imagenes que despierten sentimientos de tristeza o lastima.

Nota: Cumplimiento Habeas Data: siempre se debe garantizar
qgue las imdgenes utilizadas para la comunicacion de la
Fundacion Bolivar Davivienda y sus programas,
cuenten con la respectiva autorizacion de tratamiento
de datos y autorizacion de imagen.

CONCEPTUALES




ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA S @IRel{ S

Estos vectores son ejemplos, no corresponden a un programa especifico.

VECTORES

Formas sencillas que responden a los
diferentes programas y al desarrollo de talento.

30



SESWVIS IO SYE S\ S ANRSSED A WANVA@ W  |LUSTRACIONES

ILUSTRACIONES

llustraciones de stocR, de corte artistico. Formas simples,
con los colores de la Fundacion Bolivar Davivienda y se usan como alternativa
a las fotos y en casos donde se requiera mayor dinamismo.




SEIVISNIIOSYE SIS AV SSED A WA \VA @ APPLICACIONES

Fundacion Bolivar Davivienda

Desarrollamos talento para construir pais

® Leave a message

Aplicacion cierre insta storie

OTRAS APLICACIONES

Hay algunas excepciones del uso del logo dentro del
contenedor por practicidad y estética. Ejemplo:
Stories de instagram, carpetas o papeleria

32



ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA [BREOIEqVABIA

Inversion | Fundacion
Social BOllyqr
Davivienda

FOTO

PORTADA

Aplicacion en portadas de plegables, folletos, manuales, revistas.

Lorem ipsum dolo

r sit amet, consectetuer adipiscing elit,
sed diam nhonummy hibh euis

Desarrollamos talento para construir pais




ELEMENTOS GENERALES DE LAMARCA  MEMBRETE

Fundacién
Bolivar
Davivienda

Membrete Impreso

Fur!dacién
Bollya_r
Davivienda

Membrete Diqgital

MEMBRETE

TAMANO:
215x28 (cm))
[PAPEL: BOND 75 Gr
TINTAS: 4x0
REIEES
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Fur]daci()n
Bolivar
Davivienda

FERNANDO
CORTES

Director Ejecutivo

fcortes@fundacionbd.org
fernando.cortes@grupobolivar.com

@ Calle 26 No. 69-63 Piso 11

S +571 2201610 Ext. 98713
+57 3144438323

TARJETAS DE
PRESENTACION

TAMANO:
85x5cms
TINTAS: 4x4
[PAPEL:

Options Smooth 100%
Reciclado 270grs Refiladas y
despuntadas
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38 cm.

295 cm.

4955 cm.

A

23 cm.

A
v

12 cm.

13.53 cm.

v

v
A

0,51 0,51 cm.
“ “

Fur]daci()n
Bolivar
Davivienda

Fundacion Bolivar Davivienda
(571) 341 0077 Ext. 98981
Calle 26 No. 69 - 63 piso 11
www.fundacionbolivardavivienda.org

Bogota - Colombia

epualAineq
leAljog
uopepuny

°

38 cm.

295 cm.

4955 cm.

13.53 cm.

23 cm.

v

A

0,51 Cm

Fuqdacién
Bollyqr
Davivienda

Creada en 2009, la Fundacion Bolivar Davivienda
es una de las manifestaciones del compromiso
filantropico del Grupo Empresarial Bolivar, grupo
que tiene 73 anos de trayectoria construyendo
confianza y una sélida reputacion en diversos
sectores del mercado en Colombia,
Centroamérica y Miami. Promueve actividades
que contribuyen al desarrollo social de las
comunidades donde el Grupo Bolivar participa
alineado con sus estrategias de Responsabilidad
Social Empresarial.

Desarrollamos talento
para consltruir pais

0,51 cm.
“

12 cm.

A
v

0,51 cm.
“

CARPETAS
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35.0202 cm.

37

4.0965 cm.

29 cm.

<

<+—>

1.9014 cm.

517288 cm.

v

A

50 cm.

<
<

1.7288 cm.
<+—>

Fundacién
Bolivar
Davivienda

Calle 26 No. 69-63 piso 1l
PBX: (1) 341 0077 Ext. 98981
Bogota - Colombia

www fundacionbolivardavivienda.or

Desarrollamos talento

51cm.

4116 cm.
34.1257 cm.

«para construir pais

<

1.9331 cm.
<+“—>

51.7288 cm.

A

50 cm.

<
<

25 cm.

v

<
<

1.7288 cm.
<+—>

Fundacion
Bolivar

Davivienda

Calle 26 No. 69-63 piso 1l

.-i= para.construirpais.

Desarrollamos talento. .

SOBRES

v
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Tipos de Alianzas

Cada programa perteneciente a la Fundacion Bolivar Davivienda, con su estrategia de expasion busca llevar su prop0Osito a otras regiones del pais.
Esto contempla la definicion de diferentes niveles de alianzas y cobranding, cada uno de ellos con lineamientos especificos.

Cobranding en relacion
de equivalencia

Este tipo de cobranding es aquel en el
gue las marcas se unen bajo un principio
de complementariedad y transparencia
equitativa de valores, teniendo en cuenta
gue el programa dicta los lineamientos
de marca y operacion, aunque |los aliados
son |os responsables de la operacion.

Cobranding en relacion
de apadrinamiento

Este tipo de cobranding es aguel en el que
el programa apalanca otras marcas en

terminos de respaldo y dicta los lineamientos.

Las marcas adoptadas tienen un nivel
de visibilidad secundario. El aliado no opera
el programa.

Cobranding en relacion
dominante

o

Este tipo de cobranding es aquel en el que
el programa asume la operacion y tiene total
dominancia en el modelo de comunicacion
y ejecucion. La relacion es esporadica

y circunstancial.




ELEMENTOS GENERALES DE LA MARCA  IaAARVANNPANS

Logo del programa a la izquierda
acompanado del logo aliado a la derecha
en misma equivalencia de tamanos

(Nombre del Programa.), en alianza con
en alianza con (Nombre Aliado) (Nombre Aliado)

lo invitan a XXX X lo invitan a
XOOXXXXX

El call to action debe ser claro,
CoNCiso y no pasar de 4 palabras.

nscribase aqui

- Desarrollamos talento
Desarrollamos talento para construir pais para construir pais

Cierre en la parte inferior.

(Nombre del Programa),
en alianza con (Nombre Aliado)
lo invitan a XXXXXXXX

Inscribase aqui

Desarrollamos talento para construir pais

Estos son ejemplos de aplicaciones, no corresponden a tipos de piezas especificas.

(Nombre del Programa),

Equivalencia

Ejemplo cobranding en relacion de equivalencia
con un aliado.
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Logo del programa
en la parte superior izquierda

(Nombre del Programa),
en alianza con (Nombre Aliado)
lo invitan a XOXOXXXOXXX

El call to action debe ser claro,

Inscribase BQUi conciso y no pasar de 4 palabras.

Con el apoyo de:

Logo aliado con un 20% menos
de tamano en el centro inferior

Apadrinamiento

en alianza con
(Nombre Aliado)
loinvitan a
XXX XXXX

Desarrollamos talento para construir pais

Cierre en la parte inferior.

Ejemplo cobranding en relacion de apadrinamiento

Ccon uno o varios aliado.
(Nombre del Programa),

en alianza con (Nombre Aliado)
lo invitan a XOOXXX XXX

Desarrollamos talento
Inscribase aqui para construir pais

Con el apoyo de: (Nombre del Programa), Con el apoyo de:
en alianza con (Nombre Aliado)
lo invitan a XXOXXXXXX

Inscribase aqui

Desarrollamos talento para construir pais

Desarrollamos talento para construir pais

Estos son ejemplos de aplicaciones, no corresponden a tipos de piezas especificas.
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Logo del programa
en la parte superior izquierda

(Nombre del Programa),
en alianza con (Nombre Aliado)
lo invitan a XOXOXXXOXXX

El call to action debe ser claro,

Inscribase BQUi conciso y no pasar de 4 palabras.

Logo aliado con un 60% menos de

tamano en la parte inferior derecha
Con el apoyo de:

Desarrollamos talento para construir pais

Cierre en la parte inferior.

(Nombre del Programa),

en alianza con
(Nombre Aliado)
loinvitan a
XXXXXXXX

(Nombre del Programa),

en alianza con (Nombre Aliado)
lo invitan a XOXOXXXOXXX

Desarrollamos talento
o o para construir pais
Inscribase aqui

(Nombre del Programa),
en alianza con (Nombre Aliado)
lo invitan a XXXXXXXX

Inscribase aqui

Desarrollamos talento para construir pais

Con el apoyo de:

Desarrollamos talento para construir pais

Estos son ejemplos de aplicaciones, no corresponden a tipos de piezas especificas.

Dominante

Ejemplo cobranding en relacion dominante
con uno o varios aliados.
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LENGUAJE Y ELEMENTOS
DE MARCA POR PROGRAMA

43




LENGUAJE 'Y ELEMENTOS DE MARCA POR PROGRAMA  HEGEIREAZANEY )=

CULTIVARTE

Creamos espacios para ninos, ninas y jovenes de las comunidades menos favorecidas
para el desarrollo de actividades ludicas, culturales y artisticas fortaleciendo sus valores.

cultivarie

Apoya. —Mm
Fundacion Bolivar Davivienda




LENGUAJE'Y ELEMENTOS DE MARCA POR PROGRAMA U IREAV/ANCSR=

I’alabras clave:
Nueva Generacion, Fortalecer, Transformar, Vida,
Inspirar, Felicidad.

Proposito explicito del programa:

“Desarrollo del talento de las nuevas generaciones LENGUAJE CULTIVARTE

para construir pais”

Todos los programas deben construir sobre la alegria
de aprender, construyendo el imaginario de marca.

Tono:
El programa Cultivarte utiliza la tercera persona
hablando de “Usted”.




LENGUAJEY ELEMENTOS DE MARCA POR PROGRAMA G/ REAV/ANESR=

Frases territorio de marca:

Seran las frases que se podran utilizar en las diferentes
comunicaciones y que reflejan el proposito de Cultivarte.

Dibujamos nuevas realidades.
[’Intamos nuevas oportunidades.
Somos conquistadores de conflanza.
Abrimos nuevos caminos para crecer.

Impulsamos el talento para ser grandes.

LENGUAJE CULTIVARTE

Todos los programas deben construir sobre la alegria
de aprender, construyendo el imaginario de marca.
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~—— e
Apoya:

Fundacion Bolivar Davivienda

Logo C"Itiv

LOGO CULTIVARTE

Un logotipo conciso, construido a partir de la fuente
tipografica manejada por la Fundacion Bolivar Davivienda,
para establecer una conexion con la misma.

Area de Reserva
uon Esta es la firma de la fundacién, que representa sus valores,

El espacio de reserva del logo, debe ser minimo del tamano de la “u” de ) . e
. _ B _ N principios y personalidad, generando un reconocimiento
la palabra “Cultivarte”, cualquiera que sea su tamafio. e impacto en la memoria.

La marca se compone de 2 elementos: logo de Cultivarte
y logo de |la Fundacion Bolivar Davivienda.

N ———————
Apoya:

Fundacién Bolivar Davivienda

“cultiv
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[Policromia

cultiva

—se———

Fundacioén Bolivar Davivienda

[Positivo Negativo

culti VQ,%

Apoya:
Fundacion Bolivar Davivienda

Escala de grises permitidos

USOS CORRECTOS
DEL LOGO
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[Paleta de Color

PRINCIPALES

COM73Y94 KO0 COMOYOK70

R:255 G103 B:27 R109 G110 B2

MANEJO CROMATICO

SECUNDARIOS

El logotipo de Cultivarte cuenta con 6 tonos
preestablecidos que deben respetarse, incluyendo los
colores establecidos por la Fundacion Bolivar Davivienda.

C70Mi16 Y3 KO
R:105 G166 B217
HEX: # 69A6D9

C3M92Y5KO
R195 G:46 B:128
HEX: # C32E80

C18M:98Y:81K:9
R161 G35 B:48
HEX: # Al2330

C58 M:88 Y18 K5
R125 G:63 B127
# 7D3F/F

COM28Y86 KO
R:253 G:188 B:61
HEX: #FDBC3D




LENGUAJE'Y ELEMENTOS DE MARCA POR PROGRAMA  RVIS@gVA\N[BIISTIN[@

Soy Carlos

yw hago parte de una nueva generacion

DESARROLLAMOS TALENTO
PARA CONSTRUIR PAIS

DESARROLLAMOS TALENTO
PARA CONSTRUIR PAIS
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LENGUAJEY ELEMENTOS DE MARCA POR PROGRAMA

Apoy -

Fundacion Bolivar Davivienda

T R

culti Eﬂffe '

~ Desarrollamos talento para construir pais.
€ Fundacion Golivar Davivienda @ @fundacionbd

www.c.li.lrziv.arte%hd.:;rg
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